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Introdução


Perfeccionismo é a crença de que a perfeição pode e deve ser alcançada. De uma forma extrema, o perfeccionismo é uma crença de que trabalho e produtos que são nada menos que perfeitos são completamente inaceitáveis. O que mais tarde é realmente o que eles chamam de psicologia, uma crença desadaptativa, e muitas vezes causa problemas no funcionamento do dia a dia. Muitos empresários no mundo de hoje podem ser descritos, e muitas vezes são auto-descritos, perfeccionistas.


A epidemiologia para donos de empresas baseadas na Internet não é diferente. O perfeccionismo pode ser uma força motriz para o sucesso, mas no mundo da Internet, em ritmo acelerado, é realmente uma faca de dois gumes. Pode servir para impulsionar o negócio, ou pode destruí-lo. O proprietário da empresa baseado na Internet deve aprender a soldar bem essa arma para ter sucesso. O objetivo deste artigo é incentivar todos os empresários baseados na Internet a evitar esses comportamentos desadaptativos e a dedicar seu tempo a agir, em vez de pensar nisso.


Os proprietários de negócios baseados na Internet passam inúmeras horas reunindo produtos de informação para consumidores em todo o mundo. Estes variam de E-books e relatórios a softwares e serviços. Geralmente, eles são obrigados a produzir uma grande quantidade de informações e serviços em um curto período de tempo. Um grande problema nesse sistema surge quando o proprietário da empresa adota o conceito de que todos os produtos e serviços devem ser perfeitos antes do lançamento ou antes que outro serviço ou produto possa ser iniciado.


Se alguém desse uma olhada em algumas das empresas mais bem-sucedidas do mundo hoje, perceberia rapidamente que não é assim que faz negócios. As empresas lucrativas, bem-sucedidas, lançam seus produtos antes de serem “perfeitas”, porque sabem que o produto progredirá na direção da perfeição em um ritmo muito mais rápido se os consumidores estiverem envolvidos no processo. Pense dessa maneira: quantas mentes são melhores para aperfeiçoar um produto, um ou dois, ou cem ou duzentos? Ao superar esse conceito de perfeccionismo, os donos de empresas na Internet podem realmente aumentar seus lucros e diminuir seu compromisso de tempo, enquanto produzem um produto melhor.
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A tentação de muitos empresários na Internet é tentar acertar tudo na primeira tentativa. Isso simplesmente desafia a lógica por vários motivos. A primeira delas é que nega totalmente as principais teorias de aprendizagem subjacentes. Ou seja, as pessoas aprendem com a repetição e cometer erros. É chamado de lei das aproximações. Os produtos melhoram conforme a abordagem ou aproximam a perfeição. Assim como se recompensa os filhos mesmo pelas aproximações de bom comportamento, o consumidor recompensa o proprietário da empresa quando eles se aproximam corretamente.


Os consumidores perdoam e querem se envolver na produção de um produto que irão gostar. É chamada de buy-in. Os consumidores compram um produto quando têm permissão para fornecer feedback. Quando os consumidores se sentem à parte do processo, isso se traduz em lucro para o proprietário da empresa! Isso traz a próxima razão; a perfeição está nos olhos de quem vê. Isso será examinado mais detalhadamente nos parágrafos anteriores, basta dizer aqui que um produtor não pode saber o que é um produto perfeito até receber feedback do consumidor.


O objetivo é este: liberar produtos em tempo hábil para receber feedback constante dos consumidores. Isso permitirá que o produtor obtenha uma imagem melhor do que o consumidor considera perfeito e faça os ajustes necessários. Se o produto atinge o mainstream apenas raramente, há pouco feedback que pode ser colocado de volta no sistema de produção. É a velha teoria de preparar a bomba. Costumava-se colocar um pouco de água na bomba de poço para fazê-la bombear água em troca.


O mesmo princípio funciona no mundo dos produtos de informação baseados na Internet. É ideal lançar um produto, obter feedback, retrabalhar o produto e liberar novamente. Ou até mesmo aprender com o feedback recebido de um produto para ajudar na produção de outro produto. Literalmente, quanto mais perfeito o proprietário de uma empresa com base na Internet tenta estar com um produto inicial, maior a probabilidade de ele não ser um produto perfeito.


Os parágrafos a seguir servirão para esclarecer algumas das armadilhas perfeccionistas comuns às quais os proprietários de negócios baseados na Internet geralmente são vítimas. Nem sempre é fácil reconhecê-los, especialmente em si mesmo. Mas parágrafos seguintes procuram ajuda de um olhar dentro de si a
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encontrar as armadilhas que talvez impedindo o sucesso. Eles também procurarão dar algumas alternativas e maneiras de lidar com as armadilhas do perfeccionista.


As armadilhas


comuns As armadilhas comuns que serão examinadas são: Quando ser perfeccionista é ruim; a perfeição está nos olhos do consumidor; Momentum: O criador de sucesso; A areia movediça do perfeccionismo; e Uma situação Win / Win. Se alguém deseja que seus negócios na Internet prosperem, ele deve evitar essas armadilhas a todo custo. Ao evitá-los, o proprietário da empresa baseado na Internet não se tornará apenas uma pessoa melhor, mas também o proprietário de uma empresa mais bem-sucedida!


Armadilha Um: Quando Ser Perfeccionista é Ruim


Muitas vezes, ser perfeccionista é pensado em termos positivos. Eles fazem as coisas certas da primeira vez e não precisam fazê-las novamente. Este pode ser um bom mantra para carpinteiros (meça duas vezes, corte uma vez) e mecânicos (quem quer um mecânico que realmente trabalhe apenas com tentativa e erro?), Mas não é uma ótima maneira de administrar um negócio baseado na Internet. Existem quatro maneiras principais pelas quais um perfeccionista pode impedir que um empresário baseado na Internet seja bem-sucedido: gasta muito tempo planejando e não realizando ações, pouco ou nenhum feedback é recebido dos consumidores, não é permitido que o sucesso se baseie no sucesso e perfeição pode ser um termo relativo.


O planejamento é importante. É tolice começar a construir uma casa, um negócio ou mesmo um produto sem um plano. O problema surge quando o plano se torna o objetivo. O plano não é o objetivo, o produto ou a casa ou o negócio é o objetivo. É muito parecido com o velho ditado de que não se pode ver a floresta por causa das árvores.


Se um proprietário da empresa se aprofundar e detalhar no processo de planejamento, o foco será perdido na missão geral de fornecer um produto que o consumidor desfrutará. Muito tempo gasto no processo de planejamento também pode impedir a ação de tomar parte do processo. O objetivo é divulgar o produto ao público; muito tempo gasto em tentar
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Faça o perfeito produto, muitas vezes vai irritar o público que está esperando por ele, tendo assim o efeito oposto que seria de esperar.


Outro retorno sobre ser um perfeccionista é que muitas vezes limita a quantidade de feedback do consumidor que é recebido. Também pode manchar a maneira pela qual esse feedback é recebido pelo proprietário também. Não se pode enfatizar o suficiente a importância de obter feedback dos consumidores para quem está vendendo. Tentar produzir um produto sem o feedback do consumidor é como tentar caminhar pelas Montanhas Rochosas sem um mapa ou bússola. Um só vai acabar perdido, e possivelmente comido por um urso. O feedback do consumidor é a bússola que guia o proprietário a fornecer e, posteriormente, a produzir um produto mais perfeito. Ligado a isso, quanto mais tempo se gasta no aperfeiçoamento de um produto, mais interesse pessoal é colocado nele. Isso pode ser uma coisa boa, mas sempre que não; também pode ser uma coisa ruim. Muito interesse pessoal pode fazer com que críticas construtivas e feedback sejam rejeitados.


O sucesso deve ser permitido para gerar sucesso. O medo do fracasso deve ser desafiado e, no final, superado, para que o sucesso ocorra. Uma vez que o sucesso tomou a semente, então continua a crescer por si só. É como a primeira vez que alguém anda de montanha-russa. Muitas vezes, morrem de medo de morrer, mas quando o passeio termina, encontram novas forças que nunca pensaram ter. O próximo passeio pode ser um passo em frente e o medo ainda pode ser sentido, mas depois que o passeio termina, novas forças são encontradas mais uma vez! Isso poderia continuar ad infinitum. O ponto é que as bolas de neve são bem-sucedidas, mas não podem ser iniciadas se um produto não puder começar a rolar.


Ser perfeccionista é ruim quando ser perfeito é relativo. E no mundo dos negócios baseados na Internet, é isso. O que pode ser um produto perfeito para um proprietário e sua equipe pode não ser um produto perfeito para os consumidores. É preciso arriscar e sair para onde a borracha encontra a estrada para descobrir o que realmente é perfeito no mundo deles. É necessário permitir que um produto cresça na perfeição; muito parecido com uma pessoa passa por dor e esforço para construir músculos. Como alguém pode alcançar o que não pode definir? E como uma empresa pode definir perfeita sem deixar que os consumidores façam parte do processo de refino? As respostas óbvias para essas perguntas são negativas. O objetivo da perfeição também pode ser um objetivo não adaptativo. Lembre-se, o objetivo final é ser bem sucedido, não ser perfeito. E, muitas vezes, a busca pela perfeição pesa na jornada para o sucesso.
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Tudo isso para dizer que um empresário precisa aprender a se arriscar. Ser perfeccionista pode ajudar em outras áreas da vida, mas no mundo dos negócios baseado na Internet, pode prejudicar os negócios. Em outras palavras, a atitude de um perfeccionista pode muito bem sufocar o sucesso. Dito isto, uma vez que a bola rola, uma vez que as crenças perfeccionistas são deixadas de lado, o sucesso tem o espaço e o ar necessários para sobreviver, crescer e prosperar.


O planejamento anterior impede um desempenho ruim, mas o planejamento obsessivo resultará em nenhum desempenho. Não é difícil, mas exige o abandono de alguns comportamentos desadaptativos que geralmente são bem enraizados. Os resultados, no entanto, mais do que compensarão qualquer desagrado em abandonar o perfeccionismo.


Armadilha 2: a perfeição está nos olhos de quem vê


Esta armadilha já foi iludida várias vezes ao longo do artigo, mas agora será desenvolvida de maneira mais completa. A premissa básica é que não se sabe se um produto é realmente “perfeito” até estar disponível no mercado, para que os consumidores possam fornecer feedback. Mais uma vez, a idéia é que a perfeição em relação a um produto ou serviço é extremamente relativa. Sem lançar um produto ao público, fica-se na sua incerteza sobre o quão bom ou "perfeito" o produto é.


Na realidade, uma pessoa pode gastar muito mais horas trabalhando em um produto que já seria considerado "perfeito" aos olhos dos consumidores. Assim, tempo e dinheiro foram desperdiçados. Um empresário baseado na Internet não tem chance de avançar e, finalmente, se tornar um sucesso ao jogar esse jogo de "perfeição". Não se desespere: há esperança para o perfeccionista! Existem vários processos mentais básicos pelos quais se pode passar para divulgar o produto sem que ele seja "perfeito".


A primeira é que o proprietário da empresa deve perder o medo do fracasso. Isso não significa que eles tenham que ser destemidos. Uma pessoa sem medo não é bem sucedida, é estúpida. No entanto, uma pessoa que aprende a controlar seus medos e superá-los se torna uma pessoa muito bem-sucedida e perigosa no mundo dos negócios baseados na Internet. Ninguém
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gosta de ser criticado ou criticado. As críticas são frequentemente tomadas como ataques ao valor e ao caráter pessoais. Eles não são. São comentários e sugestões sobre o produto e nada têm a ver com o valor intrínseco de uma pessoa. Se forem tomadas como tal, o proprietário e o produto estão com grandes problemas. Portanto, é preciso primeiro aprender a diferenciar a si mesmo e as idéias de seu valor como pessoa. São coisas muito diferentes e, quando isso é realizado, começa-se a perder o medo do fracasso e o medo da avaliação pelos pares.


Outro processo mental que pode ajudar alguém a lançar produtos e serviços "imperfeitos" é simplesmente pensar positivo. Há muito poder no pensamento positivo. Catastrofizar apenas causa mais medo e ansiedade. É preciso aprender a olhar para o produto de maneira positiva e ter fé em suas próprias habilidades para produzir um produto de qualidade. É o pensamento negativo e o julgamento que impulsionam o perfeccionismo.


Sempre vendo seu produto ou serviço sob uma luz negativa, o empresário perfeccionista ficará extremamente hesitante em liberar qualquer produto para avaliação. Estes apenas conduzem à espiral da imperfeição e do fracasso. Ao pensar positivamente sobre um produto ou serviço e ter confiança nele, é mais provável que você o libere sem perder tempo se preocupando com isso. Também permitirá que o público forneça mais feedback e, assim, conduza a um produto melhor e, finalmente, ao sucesso.


Uma terceira maneira de superar o medo de deixar um produto sair antes que seja "perfeito" é apenas fazê-lo. Não há como saber se um produto é realmente perfeito até que seja liberado e o feedback dos consumidores seja recebido.

Reter o produto, pensar, reescrever e redesenhar apenas serve para atrasar o produto em sua jornada para a "perfeição".


O proprietário não pode saber que é "perfeito" sem a contribuição dos consumidores. É como olhar para um espelho nebuloso. Um proprietário de empresa baseado na Internet pode ter uma idéia de como o produto deve ser ou como deve ser, mas não é até o consumidor soprar um pouco de ar fresco no espelho que um proprietário pode realmente ver como o produto deve ser. Isso significa que o proprietário deve simplesmente deixar ir e colocá-lo no mercado. Apenas faça. Essa é a melhor maneira de descobrir como deve ser um bom produto.
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Existem muitas outras maneiras de resolver esse problema, e o importante é que cada proprietário da empresa encontre o que funciona para ele. Alguns podem vencer o medo do fracasso e seguir adiante com mais calma, permitindo que o mercado decida como é um produto perfeito. Outros podem usar o poder do pensamento positivo para ajustar a maneira como veem o feedback e, assim, aumentar a probabilidade de lançar um produto ou serviço no mercado mais cedo. Outros podem precisar apenas "sugar" e "apenas fazê-lo". Isso também pode ser uma maneira muito eficaz de aumentar a produtividade e eliminar a necessidade de ser “perfeito”.


O ponto é que nunca se saberá se um produto ou serviço é perfeito até que o consumidor diga isso! Isso não pode ser descoberto com o produto ou serviço ocupando espaço em algum disco rígido em algum lugar. Tenha fé e dê o primeiro passo. Não se pode avançar sem dar um passo e não se pode ter sucesso sem colocar produtos no mercado. É simples assim. Com um pouco de pensamento positivo, uma pele dura e uma atitude justa, o sucesso está chegando.


Armadilha Três: Encerrando o Criador de Sucesso antes de ele Estatísticas:

Momentum


Esta é uma das armadilhas mais prejudiciais. É também aquele em que muitos empresários nem percebem que caíram. Este é o fator de resultados. Sem ver resultados, muitas vezes desanimamos e gira as rodas, não indo a lugar algum. É importante, portanto, manter uma mentalidade de “não acerte, apenas continue”. Esta é a atitude que leva ao criador de sucesso do momento.


Quanto mais rápido se vê os resultados, mais motivados eles são para fazer mais, melhorar e seguir em frente. Assim como a espiral perfeccionista autoperpetuadora, a espiral do momento se alimenta de si mesma. Quanto mais se produz, se entra e se entra no mercado, mais se tem a liberdade de se fazer mais projetos e assim por diante. É como uma bola de neve rolando ladeira abaixo. Pode começar como um cone de neve, mas vai acabar como uma avalanche.


O ímpeto de um negócio é construído quando uma série de sucessos é acumulada, um após o outro. Por exemplo, o impulso nas vendas é construído ao fechar acordos de incêndio rápidos. Para obaseado na Internet
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proprietário da empresa, ele pode ser construído através da produção de crescimento rápido e do cumprimento de muitas metas de curto prazo rapidamente. Isso cria uma grande quantidade de confiança em si mesmo, bem como nos produtos ou serviços que você está fornecendo. O momento nos negócios é igual a motivação x produtividade.


Pode-se ver facilmente como essa equação pode apenas construir e construir sobre si mesma. Quanto mais motivados, mais produtivos eles são, portanto, as constantes crescem e o resultado (momento) cresce exponencialmente. Quando o momento é vivenciado, a pessoa tem um grande senso de conquista que alimenta a motivação de seguir em frente. Aqui estão algumas dicas a seguir para encontrar algum impulso e mantê-lo.


A primeira dica é formular uma visão e cumpri-la. Essa é basicamente uma maneira de avaliar o progresso e o sucesso. Uma boa maneira de fazer isso é formar uma declaração de missão com objetivos implícitos. Em seguida, basta listar as etapas que serão necessárias para chegar do local atual até onde a declaração de missão leva. Seja o mais explícito possível. Essas etapas podem servir como marcos para medir o progresso ao longo do caminho. Uma coisa a lembrar é que às vezes as coisas levam tempo. Roma não foi construída em um dia e nem vai dar impulso. Levará vários dias de motivação e produtividade para obter um bom ritmo de impulso, mas isso acontecerá. Apenas seja paciente.


Outra dica é começar a correr. Isso vai contra o grão de um perfeccionista, mas lembre-se, nosso objetivo não é perfeição, é sucesso. As pessoas bem-sucedidas têm ímpeto e o ímpeto é construído pela gazela como intensidade. Uma gazela nunca vai a lugar algum com indiferença. Eles decidem para onde querem ir e depois chegam lá sem hesitar. Com uma visão firme e uma missão como guias, pode-se decolar com intensidade de gazela. Depois que as bolas rolam e rolam rápido, é extremamente difícil desacelerá-la ou pará-la. Isso é o que se chama impulso.


Essa dica é difícil para muitas pessoas. Para criar impulso e mantê-lo, é preciso sair de sua zona de conforto. Atingir velocidade máxima com intensidade de gazela fora da zona de conforto pode ser realmente assustador. As coisas vão acontecer rapidamente e as dúvidas começarão a surgir. A chave é tomá-los como eles vêm. Reconheça as dúvidas, reconheça-as e depois concentre-se na visão orientadora e na declaração de missão. Os riscos estão frequentemente envolvidos, mas devem ser tomados. Isso não é tolerar comportamento errático e irresponsável; ao contrário, está apoiando e
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incentivar um comportamento forte, decisivo que é a visão ea missão conduzido.


Outra dica é aquela que a maioria das pessoas já ouviu várias vezes em suas vidas, mas se aplica especialmente às pessoas do mundo dos negócios na Internet. É preciso aprender a acentuar o positivo e eliminar o negativo. Se o dia começar relutantemente, há uma boa chance de que nenhum momento seja construído naquele dia. Mesmo quando os tempos estão difíceis e a economia está em baixa, procure por pontos positivos. O pensamento positivo gera um pensamento mais positivo. Pode rapidamente se tornar uma epidemia e, antes que alguém perceba, todo mundo com quem trabalha está pensando positivamente, o que leva a mais motivação e mais produtividade a que leva? Está correto, momento!


Por fim, é preciso manter sempre os objetivos e a missão na vanguarda de sua mente. Isso ajudará quando encontrar resistência ou obstáculos. Há muitas coisas que tentarão desviar a atenção, como a crença de que o perfeccionismo é o caminho a percorrer no mundo dos negócios. Mas uma boa olhada na missão e visão de cada um servirá para reorientar e aproveitar a motivação novamente e colocá-la em serviço. O impulso pode e levará um negócio muito longe na jornada do sucesso. É preciso apenas uma faísca para acender um incêndio, e é preciso apenas um pouco de motivação e alguma produtividade para estar no caminho de ter esse grande sucesso: impulso.


Armadilha Quatro: A Areia movediça do perfeccionismo


A quarta armadilha é a areia movediça do perfeccionismo. Parece seguro, mas acabará engolindo um negócio inteiro. Os perfeccionistas costumam ficar presos enquanto outros estão ganhando dinheiro. É realmente uma coisa fácil de fazer. É muito fácil ser pego tentando equilibrar muitas coisas ao mesmo tempo ou até mesmo tentando produzir um produto ou serviço "perfeito".


A razão pela qual é chamada areia movediça é que o perfeccionismo, por natureza, irá derrubá-lo. Mas não o fará imediatamente, fá-lo lentamente e às vezes até sem a pessoa perceber o que está acontecendo. Esse é o caso mais frequentemente do que não. Uma pessoa está presa na areia movediça do perfeccionismo, e em vez de tentar sair, eles só olhar ao redor e perguntar por que eles não estão tendo sucesso como os outros que



10

estão ao seu redor. Bem, não tenha medo! A seguir, algumas habilidades certas de sobrevivência ao fogo que podem ajudar qualquer empresa baseada na Internet a navegar na selva do mundo dos negócios.


A primeira coisa que um empresário deve fazer para evitar a areia movediça do perfeccionismo é conhecer os arredores. Pode ser muito tentador procurar e corrigir todos os pequenos detalhes de um produto ou serviço. O gerenciamento micro parece muito divertido. Mas o que faz é desviar a atenção do quadro geral e do objetivo do sucesso.


Sim, é preciso olhar antes de pisar. Ninguém quer pisar em uma cobra! Mas se alguém se abaixar para examinar cada pequeno passo, rapidamente perderá a noção de onde está (bem como perderá impulso). É importante saber o que funcionou no passado e ter uma idéia do que pode funcionar no futuro. Isso dará uma imagem geral do ambiente de negócios e pode ajudar a aliviar a necessidade de ser um perfeccionista.


Uma segunda habilidade é saber nadar. É um conhecimento comum que quando alguém cai na areia movediça, quanto mais eles lutam, mais difícil é sair. Lutas sem objetivo e luta só servem para desperdiçar energia. No entanto, movimentos focados com propósito, como nadar, são formas seguras de escapar da areia movediça. O mesmo vale para o mundo dos negócios.


Se alguém é pego em microgerenciamento e perfeccionismo, a melhor coisa que ele pode fazer é procurar um terreno sólido e se concentrar em sair. O pânico só causará mais problemas. Se alguém perceber que seus negócios não estão tendo sucesso, o pânico só causará mais problemas a longo prazo. O proprietário precisa se acalmar, se concentrar em onde quer ir e começar a fazer pequenos movimentos intencionais para chegar lá.


A terceira habilidade de sobrevivência é saber quando pedir ajuda. Não há vergonha em pedir conselhos ou ajuda a outras pessoas competentes, principalmente se alguém está se afogando na areia movediça do perfeccionismo. Ninguém deve ter orgulho de pedir ajuda. Isso também inclui conhecer as limitações e os pontos fortes e fracos. Também pode haver outros por aí que lutaram com o perfeccionismo e podem ajudar a superá-lo. O perfeccionismo pode e irá sufocar os
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sucessos de uma empresa. É imperativo poder navegar através da selva dos negócios na Internet, e muitas vezes um guia que já esteve lá antes pode ser muito útil.


Essa última dica de sobrevivência é não desistir. Pode-se encontrar no meio de um pouco de areia movediça perfeccionista. A última coisa a fazer é desistir e afundar. Essa atitude de "É assim que eu sou" acabará condenando um negócio. Pode ser assim que uma pessoa é agora, mas não é o jeito que sempre deve ser. As pessoas podem mudar, e as pessoas mudam todos os dias.


A chave é não desistir e ceder às próprias tendências perfeccionistas. Será um desafio e pode-se encontrar mais de uma vez enquanto outros estão conseguindo. Mas tudo bem. O importante é manter o foco, manter a missão e a visão em foco. Eles serão o guia para tirar um da areia movediça e, finalmente, voltar aos trilhos para criar impulso e sucesso.


Essas quatro habilidades de sobrevivência ajudarão qualquer empresário baseado na Internet a navegar na selva de seu trabalho e, finalmente, sobreviver e escapar da areia movediça do perfeccionismo. Ao estar ciente do que funcionou no passado e do que provavelmente funcionará no futuro, pode-se evitar a tentação do perfeccionismo todos juntos. Ao saber nadar e se concentrar, pode-se escapar da areia movediça do perfeccionismo se ela for pega.


Ao saber quando pedir ajuda, pode-se evitar o tempo perdido tentando sair da areia movediça sozinho. E, ao não desistir e ter uma atitude de nunca dizer morrer, garante-se que eles estarão rapidamente novamente no caminho do sucesso. Essas quatro dicas podem ser a diferença entre grande sucesso e fracasso final.


Armadilha Cinco: Evitando a Situação Vencer / Vencer


A quinta armadilha não é tanto algo que alguém se envolve tanto quanto o que ela evita. Muitas vezes, os empresários e empreendedores da Internet acham que falhar é uma decepção. Em toda a realidade, exatamente o oposto é verdadeiro. A “falha” não é uma desilusão, é uma
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experiência deaprendizagem. Lembre-se de voltar ao início do artigo quando abordagens foram discutidas. É aí que eles entram.


Um "fracasso" é justamente quando o mercado permite que os empreendedores saibam como mudar o produto ou serviço para que sejam uma melhor aproximação do que desejam. Mesmo quando um proprietário não está certo, quase sempre há um ganho positivo. Eles aprendem como acomodar melhor o consumidor na próxima vez. O conhecimento é sempre útil.


É comum ouvir o ditado: "Se, a princípio, você não obtiver sucesso, tente, tente novamente." Bem, o mercado consumidor é um organismo autocorretivo. Ele se comunica através de sucessos e fracassos e qualquer outra coisa. É importante observar aqui que o sucesso e o fracasso não são um problema em preto e branco. Eles estão em um continuum, com sucesso em um extremo e fracasso no outro.


Pode haver diferentes graus de sucesso, bem como diferentes graus de falha. E mesmo uma falha "completa" não é de todo ruim. Sempre há lições a serem aprendidas quando se depara com a derrota. Veja, por exemplo, a história do avião. E se Orrville e Wilbur Wright tivessem parado no seu primeiro protótipo porque ele não voou? Honestamente, tudo o que teria acontecido era que alguém seria famoso pelo primeiro avião. Eles pegaram seus fracassos e os usaram para aprender e se adaptar ao futuro. Isso é o que todos os empresários e empreendedores devem fazer também.


Como em todas as outras armadilhas mencionadas, existem algumas maneiras principais de evitar essa armadilha e promover e nutrir a situação de vitória / vitória. A situação ganha / ganha é simples. Qualquer um coloca um produto no mercado e é recebido com sucesso, o que é uma vitória. Ou, coloca um produto no mercado e é um "fracasso", mas eles recebem muito feedback do consumidor, o que também é uma vitória. Sucesso ou fracasso pode ser visto como uma vitória. E depende de alguns conceitos comuns: aceitação e compromisso.


Aceitação é a ideia de que existem coisas que não se podem mudar. O fato de que haverá tanto sucesso quanto fracassos na carreira de um negócio é imutável. Deve ser aceito. Também inclui o conceito de que não deve ser julgado. Ter fracassos e sucessos nos negócios não é bom nem ruim, apenas é.
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Todo empresário ou empresário encontra os dois em algum momento. É um dado no jogo que está sendo jogado, portanto deve ser aceito. Quando alguém aceita que enfrentará derrotas e falhas de tempos em tempos, poderá se concentrar em aprender com essas oportunidades, em vez de evitá-las. Se a vida é vivida unicamente com o objetivo de evitar o fracasso, a vida realmente não é vivida.


A segunda parte é chamada compromisso. Isso significa que a pessoa continuará no curso, não importa o que encontrou. Enfrentar obstáculos e falhas pode ser muito assustador e assustador. Muitos empresários desistiram após seu primeiro fracasso. Se alguém aceitar que falhas e sucessos serão alcançados, poderá facilmente se comprometer totalmente com a jornada. As falhas não são mais decepções e interrupções nos negócios. São simplesmente oportunidades de aprender e ter maior sucesso no futuro devido à experiência. O compromisso garantirá que se possa experimentar a situação de vitória / vitória. Se alguém tiver sucesso, estará comprometido, se falhar, ainda estará tão comprometido quanto antes.


É esse tipo de pessoa de negócios, alguém que aceita a natureza do jogo e se compromete a jogar, que acaba sendo bem-sucedida e ganhando dinheiro enquanto outros assistem à margem. A armadilha é evitar o fracasso; as habilidades para sobreviver a essa armadilha são aceitação e comprometimento.


Se alguém administra seus negócios para evitar falhas, sempre enfrentará a situação de perder / perder. O perfeccionismo se instala, junto com o medo e a ansiedade. Areia movediça se forma em torno de seus pés e são facilmente engolidos por ela. Ao aceitar o fracasso, um passa a necessidade e a tentação de ser "perfeito" todos juntos e permite que seu produto seja moldado e moldado por quem o comprará, pelos consumidores.


Aprender é a chave. Todos os proprietários de empresas ou empreendedores baseados na Internet devem se tornar aprendizes ao longo da vida. Os mercados mudarão, a tecnologia mudará e até as regras do jogo de negócios mudarão. Mas se alguém permanece comprometido com a jornada e aceita o sucesso e os fracassos, criou um ambiente que promoverá cada vez mais sucesso. Aceite as falhas como oportunidades de aprendizagem e se comprometem a manter-se ir sempre
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o caminho fica difícil, e você vai encontrar-se rapidamente no caminho para o sucesso.


Morto para o perfeccionismo, vivo para o sucesso!


Ser perfeccionista pode ser uma coisa boa em muitas circunstâncias. Ser um perfeccionista e um empresário baseado na Internet, no entanto, não se mistura bem. Pode ser como óleo e água. Para ser um empresário de sucesso com base na Internet, é preciso ser rápido para agir. Uma atitude e comportamento perfeccionista trabalham contra essa necessidade. Quer se esteja produzindo software, e-books ou outros bens e serviços baseados na Internet, é importante que ele seja rápido para agir para poder ganhar dinheiro e ser um sucesso.


Uma forte tentação para todos os empresários de todo o mundo foi acertar tudo na primeira tentativa. Para ser franco, isso é impossível. Um proprietário de empresa baseado na Internet deve estar disposto e capaz de lançar produtos em tempo hábil para receber feedback. O feedback serve como uma ferramenta de aprendizado para ver mais claramente o que é um produto "perfeito". Segurando um produto até que seja "perfeito" aos olhos do proprietário é quase uma maneira certa de garantir que ele não será perfeito.


Havia cinco armadilhas que os empresários e empresários deveriam evitar que foram discutidas neste artigo. Nenhum deles é a resposta para o problema do perfeccionismo. Um perigo em fornecer listas é que o perfeccionista é tentado a manter a lista perfeitamente. Este artigo não pretende ser tratado como tal. As armadilhas são simplesmente diretrizes e estratégias mentais para ajudar os empresários a se tornarem mais bem-sucedidos. Eles não são um fim em si mesmos. Eles são um meio para um fim e devem ser encarados como tal.


A primeira armadilha discutiu como ser um perfeccionista pode impedir que os empresários baseados na Internet tenham sucesso. There were four key ways in which being a perfectionist can prevent an internet based business owner from becoming successful that were discussed: too
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much time is spent in planning and not action, little or no feedback is received from the consumers, success is not allowed to build upon success and perfection can be a relative term. Do not get caught up in the list. The purpose is to promote action. Action leads to success.


The second trap discussed the issue of how perfect is in the eye of the consumer. A business owner will never truly know if a product is “perfect” until it is available to the consumer. The consumer can then provide feedback on the product back to the owner. This feeds the production cycle and leads to better and better products. Better products lead to more business, and so on and so forth. But if the product or service never leaves the owner, the product or service can never truly improve.


The third trap discussed was the trap of stopping momentum. Taking action and avoiding being a perfectionist leads to productivity, which turns into momentum. Remember the formula; motivation x productivity equals momentum. And momentum leads to success. Reaching goals quickly and seeing results help build up to this thing called momentum. And remember, momentum is not the end goal; success is the ultimate end goal. Momentum is simply one of the best ways to get there, but momentum cannot be started until action has been taken.


The fourth trap is the quicksand of perfectionism. Perfectionism will suck one down and ultimately leave one stuck in the sand while others around them are making money. It can be a frustrating thing to realize when one is stuck. Keep focused and stay on track. Learn to swim and learn when to ask others for help. The business world truly is a jungle, but it can be survived. And even more than that, it can be thrived in! Those are your best bets on getting unstuck.


The last trap was when business owner avoid the win/win situation. A win/win situation is when a product is release in a timely manner. Either the consumer will love it or they will provide feedback on how it can be improved. That is a win/win. Getting caught up in perfectionism creates a lose/lose situation that no one wants to be in.


When the day is done and when all the computers are turned off, the important thing to ask oneself is, “Did I accomplish my goals? Were
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my actions in line with my vision and my mission?” If they were not, then the next day needs to start out with some action taking. Success builds upon and breeds more success. Perfectionism can quickly choke out any momentum that leads to success, so it is important to know how to avoid the key traps of perfectionism.
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